Name des Moduls: NW 20 Konsumenten- und Ernahrungskultur

Priifung: LV.-Nr.: ECTS-Punkte:

NW 20 Konsumenten- 5CP

und Erndhrungskultur

Empfohlene Einordnung: Pflichtkennzeichen: Lehrveranstaltungssprache:
C. Semester [WPF] Deutsch
Modulverantwortung: Modulturnus: Information zur Anmeldung:
Prof. Dr. Melanie Speck WiSe, SoSe

Lehrende:
Prof. Dr. Melanie Speck

Qualifikationsziele

Die Studierenden
e verstehen die Entwicklung und Bedeutung von ausgewahlten
Determinanten des Verhaltens fiir Konsumentscheidungen, die
im Erleben des Menschen im Sinne der sozialen Aktivierung
relevant sind;

e nutzen und interpretieren auch in historisch-soziologischer
Perspektive die Aspekte in Bezug z. B. auf das Essen bzw. das
Erndhrungsverhalten;

e diskutieren bezogen auf die Leitbilder fiir nachhaltiges
Konsumenten- und Erndhrungsverhalten die jeweiligen
Anforderungen von Theorie und Praxis und kdnnen sie im
Hinblick auf das Alltagshandeln reflektieren und transferieren;

o stellen ausgewdhlte komplexe Ideen bzw. Informationen in
einer gut strukturierten und zusammenhangenden Form mit
kritischer, selbst gewahlter Zielsetzung sinnvoll mediengestitzt
vor.

Priifungsform- und

Siehe aktuelle Prifungstermin- und Priifungsformliste

umfang
Lehrform e Seminar
Lehrinhalte e Theoretische Grundlagen des Verhaltens (Emotion, Kognition,
Motive, Einstellungen)
e Modell des Involvement und die Folgen
e Vergleich von unterschiedlichen Konsumentengruppen
e Erndhrung nach bestimmten Lebenslagen und Lebensstilen
e Wandel der Konsum- und Esskultur (generations-/
geschlechtsspezifisch)
e Determinanten und Beeinflussung von Erndhrungsverhalten
e Leitbilder der Nachhaltigkeit als Basis flir Konsum- und
Erndhrungsverhalten
Workload Prasenzveranstaltung in
Blockform: 60 h
Studentische Vor- und
Nachbereitung: 90 h
Summe (4 SWS): 150 h
Inhaltliche keine
Voraussetzungen
Formale keine
Voraussetzungen
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