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Publikationen & Medienbeiträge von Prof. Dr. Holger Buxel 
(Liste zuletzt aktualisiert 03/2021; Medienbeiträge nur Auswahl seit 2005) 

Jahr Was Art 

2020 Buxel, H. (2020): Free From im Fokus, in: DLG Lebensmittel, Heft 06/2020, S. 42-43 AFZ 

2020 Buxel, H. (2020): Free From-Sortiment im Fokus, in: Lebensmittelpraxis, Heft 18/2020, S. 42-43 AFZ 

2020 Buxel, H. (2020): Free-From-Lebensmittel & Clean Labels: Verbraucherakzeptanz und Einfluss von Free-from-Hinweisen auf die 
Produktwahrnehmung sowie die Kauf- und Zahlungsbereitschaft. Münster 2020 

FSB 

2020 Buxel, H. (2020): Die Bedeutung der Preiswerbung im LEH, Arbeitspapier für den bvlh (uv), Münster 2020 AP 

2020 Personalisierte Ernährung ist die Zukunft, in: FoodForum, Heft 03/2020, S. 19  MPS 

2020 Buxel, H. (2020): Weniger Zucker oder Diät?, in: SG Magazin, Heft 4/2020, S. 26-29 AFZ 

2020 Buxel, H. (2020): Zuckerreduktion: Bitte richtig kennzeichnen, in: Flüssiges Obst, Heft 1/2020, Seite 16-21 AFZ 

2020 Buxel, H. (2020): Weniger Zucker, ohne Zuckerzusatz oder Diät?, in: Die Milchwirtschaft (DMW), Heft 2/2020, S. 52-55 AFZ 

2020 Buxel, H. (2020): 30% weniger Fett oder Light?, in: Fleischwirtschaft, Heft 2/2020, S-. 66-70 AFZ 

2020 Individuell statt Standard, https://www.markant-magazin.com/markant/individuell-statt-standard (11.03.2020) MPS 

2019 Appetit auf die Zukunft, https://www.fleischwirtschaft.de/produktion-management/nachrichten/Trends-Appetit-auf-die-Zukunft-40716 (Stand 
29.11.2019) 

MPS 

2019 Buxel, H./DLG e.V. (2019): My Food - Personalisierung und Ernährung, DLG Studie Teil 1: Personalisierte Lebensmittel. Frankfurt am Main 2019. FSB 

2019 Buxel, H./DLG e.V. (2019): My Food - Personalisierung und Ernährung, DLG Studie Teil 2: Personalisierte Ernährung. Frankfurt am Main 2019. FSB 

https://www.markant-magazin.com/markant/individuell-statt-standard
https://www.fleischwirtschaft.de/produktion-management/nachrichten/Trends-Appetit-auf-die-Zukunft-40716
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2019 Buxel, H./DLG e.V. (2019): My Food - Personalisierung und Ernährung, DLG Studie Teil 3: Personalisierung beim Lebensmitteleinkauf und 
Ernährungs-Apps. Frankfurt am Main 2019. 

FSB 

2019 Appetit auf die Zukunft, https://www.fleischwirtschaft.de/management/nachrichten/Trends-Appetit-auf-die-Zukunft-40716 (29.11.2019) MPS 

2019 Buxel, H. (2019): Zuckersteuer, Werbeverbote, Verkaufsbeschränkungen & Co.: Wie sehen Verbraucher Maßnahmen zur Reduktion des 
Zuckerkonsums? Münster 2019. 

MPS 

2019 Buxel, H. (2019): Zucker- und Fettreduktion bei Lebensmitteln: Verbraucherakzeptanz von zucker- und fettreduzierten Lebensmitteln sowie 
Akzeptanz von staatlichen Maßnahmen zur Reduktion des Zuckerkonsums. Münster 2019. 

FSB 

2019 Buxel, H. (2019): Lebensmittel-Onlinehandel: Ein Vertriebsweg mit Wachstumspotenzial?, in: Kartoffelbau, Heft 6/2019, S. 51-53 AFZ 

2019 Saft-Wissen ist keine Wissenschaft: Warum ist der Verbraucher beim Thema Fruchtsaft so unsicher?, 
https://www.fruchtsaft.de/presse/meldungen/saft-wissen-ist-keine-wissenschaft (02.06.2019) 

MPS 

2019 Saft-Wissen ist keine Wissenschaft: Warum ist der Verbraucher beim Thema Fruchtsaft so unsicher?, https://www.about-drinks.com/saft-wissen-
ist-keine-wissenschaft-warum-ist-der-verbraucher-beim-thema-fruchtsaft-so-unsicher/ (02.06.2019) 

MPS 

2019 Saft-Wissen ist keine Wissenschaft, https://www.gastroecho.de/saft-wissen-ist-keine-wissenschaft/ (02.06.2019) MPS 

2019 Buxel, H. (2019): Fruchtsaft-Verwendung & Einstellung zu Fruchtsaft: Ergebnisse einer Befragung. Münster 2019. FSB 

2019 Rein und pur: Lebensmittel müssen Versprechen halten, https://www.vzbv.de/pressemitteilung/rein-und-pur-lebensmittel-muessen-versprechen-
halten (15.08.2019) 

MPS 

2019 Hinweise „Rein“ und „pur“ wecken Erwartungen, https://www.lebensmittelklarheit.de/kurzmeldungen/hinweise-rein-und-pur-wecken-
erwartungen (14.08.2019) 

MPS 

2019 Werbung mit Reinheitsbegriffen: Lebensmittel müssen Versprechen halten, https://www.markenartikel-
magazin.de/_rubric/detail.php?rubric=marke-marketing&nr=5928 (16.08.2019) 

MPS 

https://www.about-drinks.com/saft-wissen-ist-keine-wissenschaft-warum-ist-der-verbraucher-beim-thema-fruchtsaft-so-unsicher/
https://www.about-drinks.com/saft-wissen-ist-keine-wissenschaft-warum-ist-der-verbraucher-beim-thema-fruchtsaft-so-unsicher/
https://www.gastroecho.de/saft-wissen-ist-keine-wissenschaft/
https://www.vzbv.de/pressemitteilung/rein-und-pur-lebensmittel-muessen-versprechen-halten
https://www.vzbv.de/pressemitteilung/rein-und-pur-lebensmittel-muessen-versprechen-halten
https://www.lebensmittelklarheit.de/kurzmeldungen/hinweise-rein-und-pur-wecken-erwartungen
https://www.lebensmittelklarheit.de/kurzmeldungen/hinweise-rein-und-pur-wecken-erwartungen
https://www.markenartikel-magazin.de/_rubric/detail.php?rubric=marke-marketing&nr=5928
https://www.markenartikel-magazin.de/_rubric/detail.php?rubric=marke-marketing&nr=5928
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Jahr Was Art 

2018 Buxel, H. (2018): Verbraucherverständnis und -bewertung der Hinweise „100%“, „pur“ und „rein“ auf Lebensmittelverpackungen. Münster 2018. FSB 

2018 Frenzel, T./Buxel, H. (2018): Verschenktes Mitarbeiterpotenzial, in: Sales Excellence, Heft 10/2018, S.48-51 AFZ 

2018 Viele Vertriebsmitarbeiter werden falsch geschult, https://www.springerprofessional.de/aus--und-weiterbildung/verkaufstraining/viele-
vertriebsmitarbeiter-werden-falsch-geschult/15907058 (20.10.2018) 

MPS 

2018 Schiller, S./Buxel, H. (2018): Reduktion von Fett, Zucker und Salz in Lebensmitteln: Zwischen Machbarkeit und Verbrauchererwartung. Frankfurt 
a.M. 2018 

FSB 

2018 Buxel, H. (2018): Prüf- und Gütesiegel bei Lebensmitteln: Verbrauchereinstellungen, Bekanntheit und Einfluss auf die Produktwahrnehmung sowie 
die Kauf- und Zahlungsbereitschaft, Münster 2018 

FSB 

2018 Frenzel, T./Buxel, H. (2018): Qualifizierung im Vertrieb: Status quo und Gestaltung von Schulungen und Trainings, Wolfenbüttel/Münster 2018 FSB 

2018 Buxel, H. (2018): Vermarktung von regionalen Lebensmitteln durch Erzeuger und Verarbeiter: Ergebnisse einer Befragung. Berlin/Münster 2018. FSB 

2018 Buxel, H. (2018): Siegel beeinflussen die Kaufbereitschaft, in: Brauwelt, Nr. 30 (2018), S. 870-872 AFZ 

2018 Buxel, H. (2018): Siegel wirken signifikant, in: Milch-Marketing, Heft 6/2018, S. 34-35 AFZ 

2018 Reduktion von Zucker, Fett und Salz in Lebensmitteln – Zwischen Machbarkeit und Verbrauchererwartung; 
http://www.dlg.org/studie_salz_zucker_fett.html (20.09.2018) 

MPS 

2018 «Ohne Gentechnik» immer bekannter, https://www.schweizerbauer.ch/politik--wirtschaft/international/ohne-gentechnik-immer-bekannter-
41420.html (3.4.2018) 

MPS 

2018 Buxel (2018): Was bringt ein Siegel auf einem Produkt?, in: fng magazin, Heft 03/2018, S. 22-35 AFZ 

2018 Buxel, H. (2018): Lebensmittel-Siegel sind erwünscht und wirksam, in: FLÜSSIGES OBST, Heft 05/2018, S. 179-181 AFZ 

2018 Frenzel, T./Buxel, H. (2018): Verschenktes Potenzial: Vertriebsmitarbeiter werden geschult – aber falsch!, MPS 
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https://vertriebszeitung.de/verschenktes-potenzial-vertriebsmitarbeiter-werden-geschult-aber-falsch/ (20.05.2018) 

2018 Buxel (2018): Was bringt ein Siegel? in: Fleischwirtschaft, Heft 5/2018, S. 70-73 AFZ 

2018 Das Bio-Siegel: Deutschlands bekanntestes Gütesiegel, https://www.ble.de/SharedDocs/Pressemitteilungen/DE/2018/180711_Bio_Siegel.html 
(12.07.2018) 

MPS 

2018 Zucker, Salz, Fett: Weniger ist mehr, DLG Jahresbericht 2017, S. 94-95 MPS 

2018 Lebensmittel-Siegel: Wirkung auf Verbraucherverhalten, https://www.food-monitor.de/2018/05/lebensmittel-siegel-wirkung-auf-
verbraucherverhalten/ (02.05.208) 

MPS 

2018 Lebensmittel-Siegel sind erwünscht und wirksam, https://www.blmedien.de/moproweb/Home/Lebensmittel-Siegel-sind-erwuenscht-und-
wirksam-482383011.html (01.05.2018) 

MPS 

2017 Buxel, H. (2017): Großgruppen-Tagungen und -Workshops in Unternehmen: Status quo, Moderation, Erfolg. Münster 2017. FSB 

2017 Buxel, H./Auler, C. (2017): DLG-Studie 2017: Akzeptanz und Käuferverhalten bei Fleischersatzprodukten. Frankfurt a.M. 2017. FSB 

2017 Buxel, H. (2017): Kein Chaos bei großen Gruppen, in: Personalmagazin, Heft 12/2017, S. 38-41 AFZ 

2017 Buxel, H./Auler, C. (2017): Verbraucherwahrnehmung im Fokus: Studie zu Akzeptanz und Käuferverhalten bei Fleischersatzprodukten, in: 
Fleischwirtschaft, Heft 5/2017, S. 67-72 

AFZ 

2017 Buxel, H. (2017): Fünf Tipps: So klappt´s mit Großgruppen, in: wirtschaft + weiterbildung, Heft 07/08 2017, S. 35 AFZ 

2017 Buxel, H. (2017): Bedürfnisse von Beschäftigten in der Krankenversorgung: Einblicke in die Arbeitsplatzzufriedenheit und die wahrgenommene 
Arbeitsplatzattraktivität von Ärzt/-Innen und Pfleger/-Innen, in: Prölß, J./van Loo, M. (Hrsg.): Attraktiver Arbeitgeber Krankenhaus: Employer 
Branding, Personalgewinnung, Mitarbeiterbindung, Berlin 2017, S. 97-106 

ASB 

2017 Komplexe Probleme in großen Projektgruppen lösen; https://www.haufe.de/personal/hr-management/projektmanagement-komplexe-probleme-
in-projektgruppen-loesen_80_433770.html 

MPS 
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2017 Angehende Manager sollten Methoden für große Gruppen lernen – Quelle: https://www.rundschau-online.de/28963964 ©2017; 
https://www.rundschau-online.de/ratgeber/angehende-manager-sollten-methoden-fuer-grosse-gruppen-lernen-28963964 

MPS 

2017 Freiräume werden einfach ausgenutzt, in: BWL, 04/2017, o.S. MPS 

2017 Angehende Manager sollten Methoden für große Gruppen lernen, Hamburger Abendblatt 28.11.2017, 
https://www.abendblatt.de/wirtschaft/karriere/article212672841/Angehende-Manager-sollten-Methoden-fuer-grosse-Gruppen-lernen.html 

MPS 

2017 Große Gruppen wuppen: Hier harpert´s noch, in: wirtschaft + weiterbildung, Heft 07/08 2017, S. 32-43 MPS 

2017 Verbraucher lehnen Veggi-Wurst ab, in: Lebensmittelzeitung, Ausgabe vom 17.3.2017, S. 29 MPS 

2017 Große Gruppen wuppen: Hier harpert´s noch, https://www.haufe.de/personal/hr-management/warum-grossgruppenmoderationen-oft-schief-
gehen_80_418498.html (19.07.2017) 

MPS 

2017 Fleischersatz gilt als gesund, in: Catering Management, Ausgabe 05/2017, S. 15 MPS 

2017 Akzeptanz und Käuferverhalten bei Fleischersatzprodukten, in: Bauernblatt, 04/2017, o.S. MPS 

2017 Neue DLG-Studie zum Käuferverhalten bei Fleischersatzprodukten, in: www.topagrar.de, 13.03.2017  MPS 

2017 Fleischersatzprodukte: Kennzeichnung uneins mit Verbraucherauffassung, in: MBI Marktreport Fleisch % Milch, 24.03.2017, S. 3-4 MPS 

2017 Was ist Wurst, was Schnitzel?, in: afz vom 15.03.2017 MPS 

2017 „Schnitzel“ weckt falsche Erwartungen, in: Wochenblatt für Landwirtschaft und Landleben, 11/2017, S. 14 MPS 

2017 Verbraucher finden Namen von Fleischersatzprodukten irreführend, in; www.SUSonline.de, 13.03.2017 MPS 

2017 Neue DLG-Studie zum Thema „Akzeptanz und Käuferverhalten bei Fleischersatzprodukten“, in: www.foodjobs.de, 13.03.2017  MPS 

2017 Fleischersatz besser kennzeichnen, in: www.agrarzeitung.de, 9.3. 2017 MPS 
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Jahr Was Art 

2017 DLG-Studie zur Fleischersatz-Akzeptanz, in: www.tk-18.de, 9.3.2017 MPS 

2017 Neue DLG-Studie über Fleischersatzprodukte, in: DLG Lebensmittel, Heft 3/2017, S. 49 MPS 

2017 Mineralwasser: Interview mit Prof. Dr. Holger Buxel, Gastronomie & Hotel-Impulse, 07-08/2017, S. 37, online: 
http://horesga.de/fachartikel/mineralwasser-interview-mit-prof-dr-holger-buxel-professor-fur-marketing-im-schwerpunkt-lebensmittelwirtschaft-
an-der-fachhochschule-munster 

MPS 

2016 Buxel, H./DLG e.V. (2016): Deutsches Bier: Reinheitsgebot, Produkttrends und Verbrauchererwartungen. Ergebnisse einer Studie. Münster 2016. FSB 

2016 Göthert, U./Buxel, H./Düllings, J. (2016): Dale Carnegie Training – Wertschöpfung durch Soft-Skills, in: Düllings J. et al. (Hrsg.): Fokus Führung: Was 
leitende Klinikmitarbeiter wissen sollten, Berlin 2016, S. 189-198 

ASB 

2015 Buxel, H./DLG e.V. (2015): Wissensstand, Informationsbedürfnis und Einstellungen zu landwirtschaftliche Themen im Rhein-Main-Gebiet. 
Ergebnisse einer Studie. Münster 2015. 

FSB 

2015 Buxel, H./Esenduran, G./Griffin, S. (2015): Strategic Sustainability: Creating Business Value with Life Cycle Analysis, in: Business Horizons, Volume 
58, Issue 1 (January–February 2015), Pages 109-122  

AFZ 

2015 Das Label wird wahrgenommen, in: Ökotest, Heft 4/2015, S.99 MPS 

2015 Surprising Insights from Environmental Screenings, in: MIT Sloan Management review Blog contribution, online: 
http://sloanreview.mit.edu/article/surprising-insights-from-environmental-screenings/ (03.05.2015) 

MPS 

2015 Improving Sustainability in Industrial Packaging, in: PackagingEurope, online: http://www.packagingeurope.com/Packaging-Europe-
News/52775/Improving-Sustainability-in-Industrial-Packaging.htm (03.04.2015) 

MPS 

2015 Arbeitsplatz Krankenhaus: Was Ärzte zufriedener macht, in: Boberg intern, Mitarbeiterzeitung des Berufsgenossenschaftlichen Krankenhauses 
Hamburg, Januar 2015, S. 4. 

MPS 

2014 Altenpflege hat ein Arbeitsplatz-Attraktivitätsproblem, in: CAREkonkret, Ausgabe 2/2014 vom 10.1.2014, S. 4 MPS 
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Jahr Was Art 

2013 Deseniss, A./Buxel, H. (2013); DER PC&M START UP-RATGEBER: Das praxisorientierte Handbuch für mittelständische Unternehmensgründungen, 2. 
Auflage, Göttingen 2013 (auch online: http://www.p-c-m.info/files/pcm/pdf/pcm-start_up-leitfaden.pdf) 

B 

2013 Buxel, H. et al. (2013): Markenwahrnehmung von Schokoladenmarken in Deutschland. Ergebnisse einer empirischen Untersuchung. Münster 2013. FSB 

2013 Griffin, S./Buxel, H. (2013): A Commitment to Lifecycle Assessment, in: Packaging Strategies, No. 7/2013, p. 6-7 AFZ 

2013 Buxel, H. (2013): Guter Beruf, schwierige Bedingungen, in: Sozial - Magazin für Politik, Kirche und Gesellschaft in Baden-Württemberg, Heft 
3/2013, S. 6-7. 

AFZ 

2013 Buxel, H./Rickert, D. (2013): Raues Klima, in: Arzt & Krankenhaus, Heft 4/2013, S. 118-121 AFZ 

2013 Improving-Sustainability-in-Industrial-Packaging , online unter http://www.packagingeurope.com/Packaging-Europe-News/52775/Improving-
Sustainability-in-Industrial-Packaging.html (14.04.2013) 

MPS 

2013 Buxel, H./Rickert, D. (2013): Raues Klima, in: f&w, Heft 2/2013, Seiten 168-171 AFZ 

2013 Buxel, H. (2013): Arbeitsplatz Krankenhaus: Was Ärzte zufriedener macht, in: Deutsches Ärzteblatt, Heft 11/2013, S. A494-A498 AFZ 

2013 Herausforderung Arbeitszeit, in: Marburger Bund Zeitung, Nr. 7/2013, S. 18 MPS 

2013 Viele Ärzte sind bereit zum Wechsel, in: Marburger Bund Zeitung, Nr. 2/2013, S. 3 MPS 

2013 A commitment to Lifecycle Assessment, In: Packaging Strategies, Vol 31. No. 7 from April 15th 2013, also available here: 
http://digital.bnpmedia.com/publication/?i=155059 

MPS 

2012 Buxel, H. (2012): Arbeitsplatzbedingungen und -zufriedenheit von Ärztinnen und Ärzten in Krankenhäusern. Ergebnisse einer empirischen 
Untersuchung. Münster 2012. 

FSB 

2012 Pflegekräfte: Wertschätzung wichtiger als Geld. Ärztezeitung vom 11.12.2012, S. 6 MPS 

2012 „Wer pflegt uns morgen?“ – Symposium im Landratsamt über Fachkräftemangel in der Pflege mit großer Resonanz MPS 
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http://www.beschaeftigungspakt-suedwest.de/bda-demografie/pflegesymposium/, 29.11.2012 

2012 Die Frage aller Fragen: Wer pflegt uns morgen?, Badische Zeitung, 03.12.2012., auch online unter http://www.badische-
zeitung.de/ortenaukreis/die-frage-aller-fragen-wer-pflegt-uns-morgen--66428633.html 

MPS 

2012 Pflege im Wandel der Zeit - 3. Pflegesymposium der Knappschafts-Klinik, Paderborner Blatt online, 18.05.2012, http://www.paderborner-
blatt.de/magazin/gesundheit/11183688-pflege-im-wandel-der-zeit-3-pflegesymposium-der-knappschafts-klinik,  

MPS 

2012 Aufspüren, werben, einstellen, Health&Care Management, Heft 3/2012, S. 20-23 MPS 

2011 Buxel, H. (2011): Jobwahlverhalten, Motivation, und Arbeitsplatzzufriedenheit von Pflegepersonal und Auszubildenden in Pflegeberufen: 
Ergebnisse dreier empirischer Untersuchungen und Implikationen für das Personalmanagement und -marketing von Krankenhäusern und 
Altenpflegeeinrichtungen. Münster 2011 

FSB 

2011 Buxel, H. (2011): Demand situation for sustainable industrial packaging solutions in Germany. Münster 2011 FSB 

2011 Buckler, F./Buxel, H. (2011): Mit Modeling den Wirkungsbeitrag der Kommunikationsmaßnahmen ermitteln und steigern, in: Planung & Analyse, 
Heft 5/2011, S. 204 

AFZ 

2011 Buxel, H. (2011): Zufrieden mit dem Beruf, unzufrieden mit dem Job, in: f&w führen und wirtschaften im Krankenhaus, Heft 3/2011, 28. Jg., Seite 
264-269 

AFZ 

2011 Buxel, H. (2011): Wie Pflegende am Arbeitsplatz zufriedener werden. In: Die Schwester Der Pfleger, Heft 05/2011, 50. Jg., S. 426-430 AFZ 

2011 Buxel, H. (2011): Was Pflegekräfte unzufrieden macht, in: Deutsches Ärzteblatt, Heft 17/2011, S. A946-A948 AFZ 

2011 Nachteil, wenn sie fehlen, Lebensmittelzeitung Direkt, Heft 10/2011, S. 26 MPS 

2011 Lebensmittelsiegel, Interview WDR5, 03.06.2011 MPS 

2011 Preiseinstieg hervorheben, Lebensmittelzeitung Direkt, Heft 02/2011, S. 10 MPS 
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2011 Beliebt, aber unklar: Gütesiegel auf Lebensmitteln, in: Ernährungs Umschau 01/11, S.7, auch online. https://www.ernaehrungs-umschau.de/print-
artikel/03-01-2011-beliebt-aber-unklar-guetesiegel-auf-lebensmitteln/, 3.1.2011  

MPS 

2010 Buxel, H./Schulz, S. (2010): Akzeptanz und Nutzung von Güte- und Qualitätssiegeln auf Lebensmitteln. Ergebnisse einer empirischen Untersuchung. 
Münster 2010 

FSB 

2010 Buxel, H./Großmann, A. (2010): Akzeptanz und Nutzung von Nähwertkennzeichnung auf Lebensmitteln durch Konsumenten: Ergebnisse einer 
empirischen Untersuchung unter Berücksichtigung der GDA- und Ampel-Nährwertkennzeichnung, Münster 2010  

FSB 

2010 Buxel, H./Weidlich, T. (2010): Werben mit dem guten Zweck - Akzeptanz karitativer Marketingkonzepte. Ergebnisse einer empirischen 
Untersuchung am Beispiel Krombacher „Regenwaldprojekt“ und der Aktion „Gesundheit für Kinder in Afrika“ von Actimel/Danone, Münster 2010 

FSB 

2010 Buxel, H. (2010): Akzeptanz und Nutzung von Güte- und Qualitätssiegeln auf Lebensmitteln, in: DLG-Lebensmittel, Heft 6/2010, S. 5 AFZ 

2010 Buxel, H. (2010): Unkenntnis tut Vertrauen keinen Abbruch, Verbraucherumfrage über Akzeptanz und Nutzung von Güte- und Qualitätssiegeln, in: 
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